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A USP privada

SAO PAULO - A USP pode cobrar pe-
los cursos de extensao que oferece?
Essa questao tende a ser ainda mais
polémica do que a ideia de introdu-
zir mensalidades na graduacao por-
que, enquanto a altima é apenas
uma proposta tedrica, a primeira ja
& uma realidade concreta.
Reportagem publicada pela Folha
na segunda-feira mostrou que 59%
dos cursos de extensao oferecidos
pela universidade sao pagos, atin-
gindo um universo de 28 mil alunos
—a titulo de comparacao, a USP abri-
#a 60 mil estudantes na graduacao.
Para os defensores da cobranca,
ela nao so amplia o publico aten-
dido pela universidade como ainda
traz recursos adicionais para a insti-
tuicao. Ja seus adversarios afirmam
que ela viola o principio constitucic-
nal da gratuidade do ensino pablico.
De minha parte, defendo as co-
brancas, mas nao sem acrescentar
que elas precisariam ser mais bem
regulamentadas, o que a USP tenta
sem sucesso ha mais de uma déca-
da. O argumento pro-cobranca é re-

lativamente simples: se os MBAs e as
especializacoes que contribuem pa-
ra elevar significativamente 0s sala-
rios dagqueles que os cursam fossem
gratuitos, a universidade estaria pro-
movendo a concentracao de renda.

Obviamente, nao acho que caiba
a universidade resolver as iniguida-
des sociais do pais, mas € justo e ra-
zoavel que aqueles que vdo lucrar
mais por ter-se associado a imagem
positiva da USP deem em troca algo
para a instituicao.

F justamente ai que entra a regula-
mentacao. Pelas praticas atuais, ape-
nas 5% dos recursos auferidos com
acobranca vao parao caixa geralda
USP e 10% ficam com a faculdade.
O restante fica com a fundacao que
promoveu o curso, que redistribui os
dotes entre os professores.

Essas porcentagens me parecem
injustificavelmente modestas, con-
siderando que os cursos nos quais
ocorre a cobranga se utilizam nao
50 da estrutura fisica da USP como
também do prestigio de sua marca.
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