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Pequeno produtor: baixa cobertura para’
compensardanos no campo
.

Mercadooferecepoucadiversificacdo

Atrasos por parte do governo no subsidio as apélices sao vistos como 0s
grandes responsaveis pela baixa penetracao e personalizacao dos seguros

LEONARDO MOURAO

promessa de aumentar o alcance’

‘ N do seguro rural para o setor agrope-

cuario foi unanimidade entre todos

os candidatos nas eleicoes presidenciais

deste ano. E nao é s6 nessa época que o
tema estd no centro das discussoes.

Por exemplo, ganha um silo cheio de

soja quem encontrar quem afirme que o

fato de apenas 10% de produtores rurais

brasileiros terem seguras contra adversi-

dades é um dado tranquilizador para o se-

tor agropecuario. Quviralguém defender

que se abra mao dos subsidios governa-
mentais, adotados em todo o mundo para
baratear o valor do prémio pago pelos

produtores as seguradoras, é outra possi-
bilidade altamente improvavel.

“Ha uma instabilidade no ritmo de li-
beracao dos recursos governamentais que
faz com que as seguradoras receiem au-
mentar sua oferta de seguro rural”, afirma
o vice-presidente da Comissao de Seguro
Rural da Federacao Nacional de Seguros
Gerais (FenSeg), Joaguim Cesar Neto. -

O diretor de Departamento de Gestao
de Risco Rural do Ministério da Agricultura,
Ricardo Gomes, discorda: “Os repasses e
pagamentos da subvencao as apélices estao
rigorosamente em dia”.. O total de R$ 400
milhées previstos para a modalidade neste

ano “ja foi todo utilizado”, diz Gomes.
Para o diretor técnico de seguros rurais
do Grupo BB e Mapfre, Glaucio Toyama,
no Brasil, sé se olha a subvencao.”Vender
seguros é facil, o problema é entregar; se
atender mal o negécio é prejudicado”, diz.
Se a atencao fixa no valor do subsidio
também é vista como um entrave” por
Vitor Augusto Ozaki, do departamento
de Economia da Escola Superior de Agri-
cultura: Luiz de Queiroz (Esalg), ha outra
dificuldade: o setor ndo entende o que o

‘produtor rural necessita. “E preciso haver

uma customizacao e nao apenas modali-
dades de prateleira.”




