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Assunto: Ejea e Acipi firmam parceria

USP ESALQ — ASSESSORIA DE COMUNICAGAO

Vareio Indice de Confianca do Varejo de Piracicaba serd termometro para o empresdrio definir estratégias

Ejea e Acipi firmam parceria

ICV-P (Indice de Confianca
Odo Varejo de Piracicaba)

tera uma amplitude maior
com a inser¢do de mais comer-
ciantes na amostragem e com a
intensificacao da divulgagdo. Isso
serd possivel porque a Ejea (Esalq
Jr. Economia e Administracao),
que elabora o indice desde 2009, e
a Acipi (Associacao Comercial e
Industrial de Piracicaba) firma-
ram uma parceria, que foi anun-
ciada ontem a tarde. O indice é
considerado importante para afe-
rir a confianca dos comerciantes
em fazer novos investimentos e

pode ajudar a definir estratégias
para alavancar as vendas.

Ao fazer o antincio, o presi-
dente da Acipi, Angelo Frias Ne-
to, disse que, por meio do conveé-
nio, pretende unir a parte acade-
mica com a pratica e acompanhar
0 cotidiano das empresas. Havera
ampliacdo da area geografica da
pesquisa. A andlise sera feita pela
variacdo do més anterior e do
mesmo més do ano anterior.

DECISOES— O vice-presi-
dente da Ejea, Tiago Enrico Ama-
dio, informou que antes era feita

consulta a 70 empresdrios. Com
as facilidades oferecidas pela par-
ceria com a Acipi, o grupo preten-
de ampliar e melhorar a qualida-
de da amostragem, quando devem
ser consultados 100 empresarios.
A coleta sera feita no final do més
para permitir a divulgacao no co-
mego do més seguinte para o em-
presario ter a informacdo o mais
cedo possivel.

Amadio disse que o indice fei-
to pelos estudantes voluntarios é
um termometro do comércio da
cidade. Segundo o vice-presiden-
te, 0s empresarios terdo informa-

¢oes de mercado que poderao aju-
dar na tomada de decisoes.

Integrante da Ejea, Thiago
Borlina disse que este é um ter-
mometro importante para o em-
presario local que podera definir
estratégias de venda para o meés
seguinte. Frias informou que se o
indice de confianca estiver baixo,
a entidade pode realizar palestras
sobre os rumos da economia,
eventos motivacionais, estimular
campanhas e balizar o poder pu-
blico para incentivar as empresas
e realizar investimentos piiblicos.
(Claudete Campos)




