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‘Vale do Piracicaba’ é
lancado oficialmente

Campanha visa reconhecer cidade como polo tecnolégico em agricultura
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Langamento da campanha aconteceu na sede da Acipi com a presenca de representantes de vérios segmentos

Chamada AgTech Valley
ou Vale do Piracicaha — Tec-
nologia na Agricultura, uma
campanha idealizada pela in-
cubadora tecnol6gica Esal-
qTec (Incubadora Tecnolé-
gica da Esalq) e consolidada

em parceria com a CanaTec
Coworking tem movimenta-
do o setor de tecnologia para
agricultura. Langada oficial-
mente ontem na sede da Aci-
pi(Associagéo Comercial e In-
dustrial de Piracicaba), a ideia

temn inspiracio no Vale do Si-
licio, polo de tecnologia lo-
calizado na Califérnia (EUA).
Segundo os idealizadores da
campanha, empresas, con-
sultores e um fundo de inves-
timento demonstraram inte-

resse em integrar o Vale do Pi-
racicaba. *“Nosso espelho é o
Vale do Silicio, onde estio as
maiores empresas de tecno-
logia’l informou Sergio Mar-
cus Barbosa, gerente da Esal-
qTec. A5



‘Vale do Piracicaba’ é oficialmente lancado

Campanha quer reconhecer perfil da cidade para a tecnologia em agricultura; selo e site foram apresentados
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campanha AgTech Val-
Aley ou Vale do Piracicaba
~ Tecnologia na Agricul-
tura foi langada oficialmente on-
tem e ja tem movimentado o se-
tor de tecnologia para agricultu-
ra. Segundo os idealizadores da
campanha, empresas, consulto-
res e um fundo de investimento
demonstraram interesse em in-
tegrar o Vale do Piracicaba.
Idealizada pela incubado-
ra tecnoldgica EsalgTec (Incu-
badora Tecnoldgica da Esalq) e
consolidada em parceria com a
CanaTec Coworking, a campa-
nha Vale de Piracicaba tem ins-
piragiio no Vale do Silicio, polo
de tecnologia localizado na Ca-
liférnia (EUA). “Nosso espelho
€ o Vale do Silicio, onde estio as
maiores empresas de tecnologia.
Em 2015, a lucratividade do Va-
le foi de 136 bilhdes de délares,
maior que o PIB (Produto Inter-
no Bruto) do Paraguai. Além dis-
s0, hd a geragéo de conhecimen-
to e incentivo ao empreendedo-

rismo’, informou Sergio Marcus
Barbosa, gerente da EsalqTec.

No Brasil, existem projetos
semelhantes ao do Vale do Sili-
cio, como o Porto Digital em Re-
cife (PE) e o Parque Tecnoldgi-
co de Sédo José dos Campos (SP).
“Mas, no setor do agronegdécio, o
primeiro é o Vale do Piracicaba.
Temos as empresas de tecnolo-
gia para agricultura, o setor aca-
démico com as universidades
e, a partir de agora, uma identi-
dade chamada de Vale do Pira-
cicaba” Também ontem foram
apresentados o selo que identi-
ficard o Vale do Piracicaba e o si-
te (www.valedopiracicaba.gov)
onde estd inserido o0 mapa com
a localizagdo das empresas pre-
sentes no municipio e que atu-
am com tecnologia para a agri-
cultura, entre elas Raizen, Fer-
mentec, Bioagri, Mausa, Dedini
e Grupo Merieux.

De acordo com o professor e
idealizador da campanha, Ma-
teus Mondin, atualmente 89 em-
presas atuam no setor de tecno-
logia para a agricultura em Pi-
racicaba. “E jd hd o interesse de
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Autoridades e representantes de vdrios segmentos participaram do lancamento ontem

grupos de consultoria e empre-
sas de participarem do Vale do
Piracicaba. Existe um potencial
de crescimento para empresas
que trabalham com tecnologia
para a agricultura de alto valor
agregado. O Vale tem esse per-
fil” Para o assistente de direcdo
da Esalq, Celso Omoto, que re-

presentou o diretor da Esco-
la, Luiz Gustavo Nussio, o gran-
de objetivo é dar visibilidade ao
polo tecnolégico no Brasil e no
mundo. “Somos o bergo da agri-
cultura e precisamos ser reco-
nhecidos por isso. E essa visibi-
lidade néo é apenas com o mer-
cado e sim com a comunidade,

que também deve saber o que é
produzido em conhecimento e
tecnologia na cidade.”

ACIPI — O lancamento
ocorreu na sede da Acipi (Asso-
ciagdo Comercial e Industrial de
Piracicaba), que j4 demonstrou
apoio ao Vale do Piracicaba. O

CTC (Centro de Tecnologia Ca-
navieira), o Secovi (Sindicato da
Habitacio) e a Unimep (Univer-
sidade Metodista de Piracica-
ba) também integrardo a cam-
panha. “Mesmo que ndo seja al-
go diretamente ligado a indds-
tria e ao comércio, o Vale do Pi-
racicaba incentiva 0 empreen-
dedorismo, que é uma das fren-
tes da Acipi’ relatou Paulo Che-
coli, presidente da Acipi.

O vice-presidente executivo
da Facesp (Federacéo das Asso-
ciagoes Comerciais do Estado),
Jorge Aversa Junior, reiterou os
beneficios propiciados pelo Va-
le. “Piracicaba jé pode ser con-
siderada o Vale do Silicio da tec-
nologia para a agricultura. O que
faltava era uma identidade, que
agora temos.” O prefeito Gabriel
Ferrato (PSB) propds a criagio
de um plano de desenvolvimen-
to com base no Vale do Piraci-
caba. “A saida para a recupera-
¢o da economia é o aumento da
produtividade, que é motivada
pela inovacio e tecnologia, dois
alicerces que fazem parte do Va-
le do Piracicaba”



Vale do Silicio piracicabano

Reconhecida nacional-
mente (e até mundialmen-
te) pelo rio, pela pamonha e
pela figura do sotaque caipi-
racicabano, Piracicaba tam-
bém ganhard notoriedade
em outro campo, o qual ela ji tem grande po-
tencial, mas faltava visibilidade.

0 polo de tecnologia para a agricultura, que
hoje é formado por 89 empresas de pequeno a
grande porte, serd reconhecido como Vale do
Piracicaba. Idealizada pela incubadora tecno-
logica EsalgTec (Incubadora Tecnolbgica da
Esalg) e consolidada em parceria com a Cana-
Tec Coworking, a campanha inspirada no Va-
le do Silicio, polo tecnoldgico localizado na Ca-
lifdérnia (EUA), é o reconhecimento que faltava
para Piracicaba tornar-se referéncia nacional e
mundial na producio de conhecimento e tec-
nologia para o agronegdcio.

No lancamento oficial da campanha e do
selo, realizado ontem na sede da Acipi [Asso-
ciagiio Comercial e Industrial de Piracicaba),
entidades de classe, instituigdes e universida-
des demonstraram apoio ao Vale do Piracicaba.
Acipi, Secovi (Sindicato da Habitacio) e Uni-
mep (Universidade Metodista de Piracicaba)
destacaram os beneficios gue serfio gerados pa-
ra todos os setores da cidade, inclusive, atrain-
do mais investimentos e, consequentemente,
gerando emprego e renda.

E o reconhecimento que
faltava para Piracicaba
tornar-se referéncia
nacional e mundial

0 selo, que estd disponivel no site do Vale
do Piracicaba, pode ser baixado sem nenhum
custo e por qualquer pessoa. Uma empresa po-
de mostrar gue faz parte do Vale do Piracica-
ba, utilizando o selo no material de divulgaciio.

O Brasil j4 conta com outros polos, como o
digital, em Recife (PE) e os tecnologicos no Rio
de Janeiro e em 8o José dos Campos (SP), mas
no agronegacio, Piracicaba é pioneira. Os ide-
alizadores dessa campanha foram visiondrios,
pois o setor do agronegicio € o que mais cresce
no pais, mesmo durante a recessdo econdmica.

E acidade tem universidades, como a Esalg,
onde pesquisas sio desenvolvidas, e diversas
empresas no segmento, entre elas, CTC (Centro
de Tecnologia Canavieira), Raizen, Fermentec e
Grupo Merieux, que investem nas tecnologias
mais avancadas. E como se ter a faca e o quei-
jo na mio e ndo saber aproveitar. E o que essa
campanha, por meio da adesfio de empresas,
instituictes de ensino e entidades, quer fazer:
dar visibilidade e criar identidade para o Vale
do Piracicaba, o Vale do Silicio de Piracicaba.



