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Vale do Piracicaba destaca berco agricola

Lancamento do ecossistema tecnoldgico do setor, que conta com um selo de identidade, aconteceu ontem, 5, na sede da Acipi

Eliana Teixeira
trp@tribunatp.com.br

Em meio a uma das pio-
res crises econdmicas ja en-
frentadas no pais - sem con-
siderar a crise financeira in-
ternacional que eclodiu em
2008, com agravos até os
dias atuais -, Piracicaba vis-
lumbra um cenério rico em
possibilidades de erescimen-
to em investimentos no se-
tor de agronegdcios, com o
langamento do Agtech Val-
ley, ou Vale do Piracicaba -
Tecnologia na Agricultura.
Semelhantemente ao Silicon
Valley (ou Vale do Silicio, da
Universidade de Stanford,
nos Estados Unidos), que
concentra as maiores em-
presas de tecnologia - Intel,
Apple, Facebook, Google,
Linkedin, HP, Microsoft -, o
Vale do Piracicaba reiine 89
empresas grandes e peque-
nas no municipio, todas vol-
tadas a tecnologia em agri-
cultura. Mesmo antes do
langamento oficial, realizado
ontem, 5, na Associacio Co-
mercial e Industrial de Pira-
cicaba (Acipi) - uma das en-

tidades parceiras -, o Vale do
Piracicaba ji despertou o in-
teresse de grandes grupos
empresariais de Sio Paulo,
fundos de investimentos,
consultorias internacionais.
"Dentro do quadro de crise
atual, temos um negocio
como esse, que responde po-
sitivamente. A sociedade
tem que entender que ela é
o agente. Deixamos de estar
deitados e nos colocamos em
aciio, enguanto agentes. Cri-
amos a demanda, atraimos,
agora temos que nos organi-
zar para receber esses inte-
resses”, avaliou Mateus
Mondin, um dos idealizado-
res do Vale do Piracicaba e
professor do Departamento
de Genética da Escola Supe-
rior de Agricultura Luiz de
Queiroz/Universidade de
Sdo Paulo (Esalg/USP).

A campanha de langa-
mento inclui também o selo
do Vale do Piracicaba, que as
empresas, institui¢des aca-
démicas, entidades parcei-
ras passam utilizar como
identidade visual. A eriacio
do Vale do Piracicaba tem li-
gacdo 4 historia intrinseca do

agronegocio na cidade, que
envolve a cultivo da cana de
aclicar, aplica¢io da tecnolo-
gia ji atividade dos enge-
nhos, ainda no século 19, a
formagio de recursos huma-
nos nas instituicdes acadé-
micas locais, principalmen-
te na Esalq/USP, que desta-
ca-se entre as cinco melho-
res universidades de agri-
cultura do mundo. "A inicia-
tiva ¢ para todos, é claro que
tivemos alguns idealizado-
res. E o reconhecimento de
Piracicaba como centro de
tecnologia no setor. Somos o
ber¢o da agricultura e preci-
samos ser reconhecidos por
isso. A gente espera grande
visibilidade nacional e inter-
nacional, mais recursos, em-
preendimentos. Ji estamos
colhendo os frutos", ressal-
tou Celso Omoto, assistente
de diregio da Esalq.

De acordo com José
Augusto Tomé, outro idea-
lizador, o Vale do Piracica-
ba comecou a ganhar for-
ma em dezembro do ano
passado, tempo considera-
do ripido para os desdo-
bramentos positivos que o

projeto ji vislumbra. Con-
siderada um meio de fluxo
de informagdes importan-
tes, disponibilizadas no site
(www.valedopiracicaba.org),
a campanha do Vale do Pi-
racicaba tem o objetivo
de reconhecer, fortalecer
e criar uma identificacio
da sociedade com o ecos-
sistema tecnoldgico do
setor de agronegocios.

Durante o langamento,
Angelo Frias Neto, represen-
tante do Sindicato da Habi-
tagdo (Secovi) lembrou que
& importante o poder pibli-
co se organizar para divulgar
e receber novas empresas.
"Estio dando um passo
além. Se nio fosse o setor
agricola, o agronegocio, essa
crise seria muito pior. Tenho
certeza que conseguimos
transformar o selo num cami-
nho para agregar todos ao
tema. Vou levar esse assunto
para o vice-governador e se-
cretirio de Desenvolvimento
Econdmico, Ciéncia, Tecnolo-
gia e Inovagio, Mércio Fran-
¢a, para trabalharmos em
conjunte”, garantiu o prefei-
to Gabriel Ferrato (PSB).

BENEFICIOS - A cam-
panha Vale do Piracicaba,
destaca Sérgio Barbosa, ge-
rente executivo do Esal-
qTec, tem empresas inco-
ras que se concentram no
entorno do rio Piracicaba,
tendo como beneficiados as
instituigoes de ensino que
devem fornecer recursos
humanos, além de propor-
cionar desenvolvimento e
oportunidades para empre-
sas e todos os setores da
economia. "0 que deve ge-
rar empregos e renda, com
custo praticamente zero",
ressaltou, lembrando que o
Vale ndo tem dono. "Per-
tence a toda sociedade pi-
racicabana”, completou.

Além da Esalg, entre as
instituicoes atuantes estdo
Universidade Metodista de
Piracicaba (Unimep), Facul-
dade de Odontologia de Pi-
racicaba/Universidade de
Campinas (Unicamp/FOP),
Faculdade de Tecnologia
(Fatec), Escola de Engenha-
ria de Piracicaba (EEP), or-
ganizacoes de pesquisa, in-
cubadoras e empreendedo-
rismo, como Parque Tecno-

logico de Piracicaba, Centro
de Tecnologia Canavieira
(CTC), Centro de Pesquisa
em Energia Nuclear para
Agricultura (Cena) além de
diversas start-ups e empre-
sas, muitas de porte interna-
cional, voltadas ao agrone-
gocio, que originaram esse
ecossistema  teenologico.
"Todos vdo ganhar com o
Vale: indastria, coméreio e
servigos. A Acipi luta pelo
bem nio s6 do empresaria-
do, masda sociedade com um
todo", destacou Paulo Checo-
li, presidente da Associacio.
"Vai fortalecer o comércio
lojista local e da regiio”,
complementou Reinaldo
Pousa, presidente da Cima-
ra de Dirigentes Lojistas
(CDL) de Piracicaba.

Jorge Aversa Junior,
representante Federagio
das Associagdes Comerci-
ais de Sio Paulo (Facesp),
vislumbra também o au-
mento da renda na cidade.
"0 Vale reconhece 0 que a
gente ji é, chama a aten-
¢do do mundo todo e traz
geragio de riquezas para o
municipio”, avaliou.



