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EsalQ] Assunto: Preco do feijdo em queda

Preco do feijé’io cal 23,47 %
no prlmelro trlmestre

Mateus Medeiros/JP
————

0 preco do feijao em Piracicaba
caiu 23,47% nos trés primeiros me-
ses do ano, passou de R$ 4,36 em ja-
neiro para R$ 3,34 no més passado se-
gundo o ICB Esalg/Fealq (Indice da
Cesta Basica da Escola Superior de
Agricultura Luiz de Queiroz/Funda-
cao de Estudos Agrarios Luiz de
Queiroz). Calculado pela Esalq Ju-
nior Economia, o indice — que mede
o preco da cesta basica no municipio
— mostra que o alho também apre-
sentou variacao negativa de 11,20%
em seu preco. Foeonminis 1
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prego do feijio em Piraci-
O caba caiu 23,47% nos trés

primeiros meses do ano
segundo o ICB Esalq/Fealq (In-
dice da Cesta Basica da Escola
Superior de Agricultura Luiz de
Queiroz/Fundacio de Estudos
Agrérios Luiz de Queiroz). Cal-
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mestre se deve, principalmente,
s baixas do feijio e do alho, que
fizeram com que, no acumulado,
a categoria alimentagdo caisse.
Tal efeito compensou 0 aumento
dos outras categorias da cesta
(limpeza e higiene), mantendo
seu prego praticamente estavel”,
disse.

Na comparagdo com 0s pri-
meiros trés meses de 2008, quan-

culado pela Esalq Jinior Econo-  do a cesta era cotada no munici-
mia, o indice - que pio a R$ 284,53, a
mede o prece da alta no prego dos
cesta bésica no Entre 33 itens é de
municipio - mos- ) 3,66%. “Na pri-
tra que o pre¢o mé- janeim e meira semana
dio do quilo do de abril, a cesta
g;ofgo passou de margo, foi cotada em R§
em janeiro ; 29511,  wvalor

para R§ d3.3l no aumen!ofos 0,57% menor do
mes passado. que o prego da
Outro produto de 0,25% anterior

da cesta basica que (de 23 a 27/03),
apresentou varia- quando a cesta estava cotada em
40 negativa no primeiro trimes-  R$296.80, o que mostra uma ten-

tre de 2009 foi o alho, com queda
de 11,20% no prego. De acordo
com Caio Marcos Mortatti, dire-
tor-técnico da Esalg Junior, a re-
dugdo nos precos do feijdo e do
alho e 0 aumento nos preos do
agicar (20,94%) e da batata
(15,43%) contribuiram para a
cesta basica ficar estavel em Pi-
racicaba nos primeiros trés me-
ses do ano,

Dados divulgados ontem
apontam um aumento de 0,25%
na cesta basica entre janeiro e
marco, quando o custo dos 33
itens da cesta passou de R$
294,14 para R§ 294,94. “A estabili-
dade da cesta no primeiro tri-

déncia de queda para o més de
abril.”

Analisando os produtos da
cesta .basica, verifica-se uma re-
ducéo de 0,71%, na categoria ali-
mentos, que passou de R$ 221,59
para R$ 220,01. Com relagdo &
queda no prego do feijao, Mortat-
ti afirma que o mercado conver-
giu para os niveis de pregos pra-
ticados no inicio de 2007, quando
a saca de 60 quilos do produto
custava cerca de R$ 85. “Os bai-
Xos pregos para o feijao podem
ser explicados pela grande safra
ja colhida, e também pelas pers-
pectivas positivas para a segun-
da safra. Nesse sentido, é valido

Mercado convergiu para 08 nfveis de pregos praticados no inicio de

ressaltar que no primeiro tri-
mestre de 2009 o cultivo do feijao
foi visivelmente beneficiado por
condigdes climiticas favoriveis
e aumentos de produtividade,
culminando em uma safra maior
em comparagdo a 2008.”
Vendendo feijao, batata e
alho em varejdes ha 27 anos, o
comerciante Marcelo Arnoni
confirmou a informagdo da

Esalq Jimior Economia e disse
que o pre¢o do feijdo de janeiro
até aqui sofreu grandes quedas.
“No comego do ano, vendi ]

2007, quando a saca de 60

grande quantidade de feijdo dis-
ponivel é positiva, “Apesar dopre-
¢o calr, a gente vende bem mais e
acaba ganhando no volume.”

quilo do produto em média a R§
4,50 e hoje ele & comercializado a
RS$ 3. Isso aconteceu porque a sa-
fra foi muito boa e aumentou a
oferta do produto no mercado™,
disse.

Conforme o comerciante, a

0 alho, que teve reducao de
prego de 11,20% em Piracicaba
passou a ser vendido a R$ 1,31 0
quilo, em margo, ante R§ 1,47 no
primeiro més de 2009. S d

ijjao caiu 23,47% em Piracicaba
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quilos do feijdo custava cerca de R§

portagdo do produto com origem
argentina e chinesa. “Os produ-
tores nacionais desanimaram
com os pregos recebidos no ini-
cio do ano e migraram em feve-
reiro para o plantio da cebola, Is-
so pode gerar uma redugio da
oferta nacional do produto, e por

iiéncia uma tendéncia de

Mortatti, a queda no preco do
alho se deve ao aumento da im-

aumento no prego para os perio-
dos seguintes.”



