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Agroleite aponta tendéncias
- para mercado lacteo

I Forum realizado em Castro (PR) reuniu varios especialistas do setor para discutir os

f gargalos do segmento lacteo e apontar tendéncias.

Eduardo Marchiori

Exposi¢oes Dario Macedo, na cidade de Castro (PR), a quinta edi¢ao

do Agroleite. O evento aconteceu de 9 a 13 de agosto e contou com
uma intensa programacio que incluiu a 402. edi¢ao da Expocastrolanda
(feira de produtos e equipamentos para agropecudria), Leilao Elite Multiragas,
Unidade Demonstrativa do Sistema de Produgio de Leite, Exposi¢ao Naci-
onal de Criadores da Raga Holandesa, Feira de Sabores, 22. etapa do Circui-
to Nacional Trekker Trek e vérias palestras técnicas.

A expectativa de visitagao foi superada, segundo dados oficiais da
organizadora. Estava previsto um publico de 35 mil pessoas, mas o balango
geral registrou cerca de 40 mil. Apesar disso, os negécios gerados sofreram
uma queda de 15% do que era esperado, chegando na casa dos R$ 6,8
milhoes. Segundo Gerson Medeiros, coordenador do evento, essa baixa é
considerada normal por conta do atual momento econémico.

Esse momento foi discutido no primeiro dia do Agroleite, durante o
férum técnico “Perspectivas da Cadeia do Leite para o Estado do Parang”.
Além de analisar a atual conjuntura econémica, também foram estudadas
estratégias competitivas e as tendéncias para o setor ldcteo. No final da tar-
de, representantes dos diversos elos que formam a cadeia do leite (produtor,
sindicato, entidades de classe, cooperativa e industria) realizaram uma mesa
redonda para discutir os gargalos do sistema agroindustrial do leite.

Para Frans Borg, presidente da Cooperativa Agropecudria Castrolanda,
realizadora do Agroleite, a importincia deste tipo de evento reside no fato
de que proporciona ao produtor a oportunidade de ter acesso as dltimas
tecnologias ¢ novidades do mercado, garantindo sua inclusiao no sistema
agroindustrial. “Os produtores que ndo acompanham o desenvolvimento
da cadeia e nao se atualizam nem se informam, estao arriscados a serem
excluidos dela”, alerta.

Exatamente por isso, durante o Agroleite foi inaugurado um novo pro-
jeto entitulado Ninho Eletronico, fruto de um convénio firmado com a
Castrolanda, o Governo do Estado, a SEAB (Secretaria da Agricultura e do
Abastecimento do Parand) e a Emater/PR (Empresa de Assisténcia Técnica
Gerson Medeiros (acima) e Fran. | ¢ Extensao Rural do Parand). Esse projeto consiste em inclusao digital dos
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produtores da regido, que terio com-
putadores a disposi¢do com acesso 2
Internet para qualquer tipo de con-
sulta que seja necessdria, desde pa-
gamentos, transferéncias de valores
e opgoes de venda de seus produtos.

“Na drea de atuagdo da coopera-
tiva, temos regioes de pequenos pro-
dutores que ndo tém acesso  infor-
magao. Esse projeto permite que eles
tenham isso a disposicdo, além dos
servigos oferecidos pela cooperativa,
fazendo com que ele esteja mais pré-
ximo, mesmo estando fisicamente
longe”, ressalta Borg.

Além do Projeto Ninho Eletrd-
nico, o Agroleite também foi o palco
para a assinatura oficial, pelas mios

A noite de 9 de agosto reservou, para os profissionais do segmento l4cteo, a entrega do Troféu
Agroleite, um dos eventos mais aguardados da quinta edicio do Agroleite. Foram 22 categorias,
escolhidas em votagdo realizada pela Internet, mala direta encartada numa importante revista do
segmento e cédulas entregues aos associados da Castrolanda, idealizadora do prémio.

Segundo Gerson Medeiros, foram listadas, pelo comité pe-
cudrio da cooperativa, uma série de empresas do setor e leva-
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do vice-governador do estado,
Orlando Pessuti, do documento que
cria o selo de sanidade para as propri-
edades leiteiras. O prefeito de Cas-
tro, Moacir Elias, destacou a quali-
dade do leite na regiao, motivo de
orgulho para o estado do Parand e de-
clarou que a prefeitura estard colabo-
rando na construgio de um Pavilhio
de Exposicoes para que o Agroleite
tenha um local com infra-estrutura
mais adequada para receber os expo-
sitores e visitantes em 2006.

O evento também contou com
a entrega da quinta edigao do Tro-
féu Agroleite, que premiou as em-
presas que se destacaram na regio,
durante o ano (veja box). “De uma

das a comissao técnica do prémio, que selecionou as quatro
mais significativas de cada categoria e que fizeram parte da
cédula de votagio. “Nosso objetivo é que o prémio mantenha
sua credibilidade e a tendéncia é melhorarmos a cada ano.
Em conversa com alguns indicados, percebemos que o troféu
se tornou um pardmetro para que essas empresas melhorem seus servigos e pro-
dutos”, comemora. Acompanhe os premiados 2005:

Ordenha e Resfriamento: De Laval
Implementos para Mistura Total:
Casale

Implementos para ensilagem e fenagao:
New Holland

Tratores: Massey Ferguson

Produtor de Leite: Fazenda Sio Jodo
(True Type)

Personalidade do Ano: Roberto
Rodrigues

forma geral, demos continuidade ao
que fizemos desde o inicio, que ¢
mostrar para o produtor o que hd
de novo no mercado em termos de
tecnologia e genética, de modo a
melhorar a sua eficiéncia produti-
va’, comemorou Medeiros, de-
monstrando que a temperatura nio
esfriou a competitividade do esta-
do paranaense. ¥

Lider Classista: Nélio Ribas Centa — Presi-
dente da Assoc. Prod. Raga Holandesa
Prestador de Servigos Agricolas:
Bouwman Serv. Agricolas

Agente Financeiro: Banco do Brasil
Cooperativismo: José Aroldo Gallassini
— Pres. Coamo Agroind. Coop.

Laticinio: Batdvia

Embalagens Licteas: Tetra Pak
Programa de Qualidade de Leite: Cli-
nica do Leite (Esalq/USP)
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O férum “Perspectivas da Cadeia
do Leite para o Estado do Parand”
abriu o Agroleite 2005 apresentan-
do um panorama atual do
mercado ldcteo em pales-
tra do engenheiro agrono-
mo e presidente da Comis-
sao Nacional de Pecudria
de Leite do CNA (Confe-
deragdo Nacional de Agri-
cultura), Rodrigo Alvim.

Segundo ele, a produgao de
leite, desde 1995, nunca
regrediu e projeta, para o
final desde ano, 24,5 bi-
lhoes de litros.

De 1993 a 2003, o sul do Pais
foi a terceira regido que mais cres-
ceu em produgio, com 56,81% do
leite produzido, superando até mes-
mo a regido sudeste, que estagnou
sua produgao e foi a que menos cres-
ceu nesse perfodo. Alvim destaca
que os desafios para a melhoria de
produgio estio focados na evolugio
dos pregos pagos pelo produto, na
realizagio de um programa de in-
centivo a produgio e consumo e na
melhoria da qualidade a fim de que
a pauta de exportagoes
continue fortalecida.

O engenheiro agréno-
mo e professor do Ibmec/
USP, Fdbio Chaddad ana-
lisou o esquema de

Michael Porter e as cinco
forgas que atuam para um
bom desempenho de
marketing: rivalidade in-
terna, barreiras 4 entrada
de novos produtos, subs-
titutos e complementos,
poder dos fornecedores e o poder
dos compradores.

Em um estudo de caso do merca-
do americano, Chaddad tirou trés es-
tratégias genéricas que podem ser se-
guidas pelos produtores a fim de
obter competitividade no mercado:
adquirir vantagens de custo ou
diferenciagdo, procurar segmentos
menos competitivos € agir para mu-

- dar as cinco forgas de Porter. Para ele,

¢ preciso criar mais valor que o con-
corrente e isso s6 ¢ possivel de duas
formas: aumentando o beneficio do
produto para o consumidor ou di-
minuindo os custos.

Para falar sobre a importincia

do marketing institucional no se-

tor ldcteo, o diretor executivo do
AgriPoint Consultoria e diretor
de Marketing da Ldctea Brasil,
Marcelo Pereira de Carvalho,

apontou mais dois fatores
influenciadores no esquema das cin-
co forgas de Porter: um deles com-
preende o Governo e o outro, 6r-
gios de Imprensa, médicos e escolas.
Tendo apoio dessas entidades, o
consumo de leite pode aumentar mui-
to no Pafs, pois sao importantes
influenciadores da populagdo. No caso
do Governo, pode-se até mesmo cri-
ar leis de incentivo ao consumo e
evitar o marketing inverso que serve
para desinformar. O férum terminou
com a mesa redonda onde se concluiu
que, para ter forca e aumentar
competitividade, o produtor precisa
estar bem informado sobre o merca-
do e mais ligado 4 sua cooperativa.
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