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Assunto: Seminario discute o marketing no agronegocio

Seminario discute 0 marketing no agronegocio

A proposta é fazer a analise do setor no Brasil dentro de uma visdo sistémica para proporcionar um melhor posicionamento do agronegécio

Romualdo Cruz Filho
romualdo@tribunatp.com.br

Mais do que discutir sobre
novas oportunidades de merca-
do que se abrem em periodo de
crise, a proposta do semindrio
Marketing, Alimentos e Agrone-
gécios, que acontece dia 28 na
Escola Superior de Agricultura

Luiz de Queiroz (Esalq), orga--

nizado pela Esalq Jinior Consul-
toria, é analisar o agronegécio
brasileiro como cadeia, dentro
de uma visdo sistémica, que pro-
porcione melhor posicionamen-
to do setor no mercado global.

Eduardo Eugénio Spers, pro-*

fessor de Marketing do Departa-
mento de Economia, Administra-
7o e Sociologia da Esalq, defen-
de que o marketing deve ser uma
ferramenta para o agronegécio
tanto no processo de ajuste de sua

estrutura como de expansdo. Para
ele, a produgio tem se restringi-
doaos seus aspectos técnicos, mas
precisa também estar atenta as
exigéncias dos consumidores.

"0 agronegécio sempre teve
uma visio tecnicista de produ-
¢do e deixou a organizagio de
sua estrutura para atender o
mercado consumidor em plano
secunddrio. Hoje o setor técni-
co olha para o marketing para
seaprimorar e 0 marketing olha
para o setor técnico para pro-
por agdes consistentes diante de
um mercado cada dia mais
competitivo, que exige visdo in-
tegrada. F o marketing aplica-
do 2 cadeia", observa Spers.

Na terceira edigdo, o evento
serd em parceria com a Escola
Superior de Propaganda e Ma-
rketing (ESPM), de Sao Paulo,
considerada top em marketing

do-agronegécio. " uma combj-
nagdo da melhor escola de
agronomia do pafs com a me-
lhor escola de marketing para
transformar a comunicago do
agronegdcio", destaca Spers.
Trés palestras serdo de pro-
fessores da ESPM. Na primeira,
José Luiz Tejon, coordenador do
Niicleo de Agronegécio, tratard
das oportunidades do marketing
no agronegécio. Ricardo Pasto-
res, coordenador do Niicleo de
Varejo, abordari as tendéncias
no varejo. E Fébio Mestriner,
coordenador do Niicleo de Em-
balagens, falard sobre inovagdes.
0 coordenador de Tecnolo-
gia da Informagdo da Fermen-,
tec focard o lado humano do
processo de formagdo de lide-
_res. De acordo com o designer
grifico Emilio Moretti, a cons-
trugdo de uma visdo sistémica

na estrutura organizacional~
exige um lider capaz de com-
por uma equipe predisposta a
mudangas. "De nada adianta a
técnica e o marketing se a
equipe ndo estiver preparada
para superar limitagGes e con-
viver com 0 novo", explica.

0 préprio Moretti ficard res-
ponsével para falar sobre a abran-
géncia da identidade visual em
um negécio. "A identidade € re-
sultado da visdo que a empresa
tem de si mesma no mercado. E
a essa compreensio se chega
com simplicidade e determina-
¢do da equipe para que ela se
posicione melhor e se integre
a cadeia, compondo o todo".

Geyse Borini, presidente da
Esalq Jinior Consultoria, Sabri-
na Calixto, vice-presidente e Lau-
ra Silvestrini, diretora de marke-
ting, formam alinha de frente dos

Emilio Moretti, Laura Silvestrini, Geyse Borini, Sabrina Calixto

e Eduardo Eugénio Spers sédo organizadores do evento

estudantes da Esalq que buscam
aprendizado extra sala de aula.
"Esta € uma visdo do agrénomo
moderno”, destaca Geyse. "A im-
portincia do evento estd no fato
de se tratar desde o plantio até o
piiblico consumidor, compondo
uma dimensdo de conhecimen-
tos que ndo se restringe  sala de

aula. "f uma visdo holistica",
aponta Sabrina. As inscrigdes para
0 semindrio podem ser feitas no
site da Fealq (www.fealq.org.br)
ou da Esalq Junior (www.
esalgjrc.esal.usp.br). Alunos pa-
gam R$ 25 e profissionais R$ 50.
0 evento serd no Anfiteatro da En-
genharia, das 8 2s 18 horas.




