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Assunto: Aumento da carne chega 33% na cidade

Preco da carne
aumenta ate
3% na cidade

Os precos das carnes bovina,
suina e de frango tiveram fortes
altas no segundo semestre deste
ano. Essas carnes sao comercia-
lizadas no atacado — entre frigo-
rificos e atacadistas. O aumento
foi constatado em levantamento
diario do Cepea da Esalg. O le-
vantamento vai ao encontro das
ultimas pesquisas publicadas

pelo Jornal de Piracicaba, que
também apontaram aumento de
preco ao consumidor. Segundo o
Cepea, 0 aumento mais expres-
sivo de 33% foi para a carcaca co-
mum suina, com o quilo do pro-
duto passando de R$ 4,15 no dia
28 de junho para R$ 5,96 anteon-
tem. Em seguida ficou o preco do
frango resfriado. A 9
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sprecos das carnes bovina,
Osuina e de frango tiveram

fortes altas no segundo se-
mestre deste ano. Essas carnes
sdo comercializadas no atacado
— entre frigorificos e atacadistas.
0 aumento foi constatado em le-
vantamento diario do Cepea
(Centro de Estudos Avancados em
Economia Aplicada)da Esalq (Es-
cola Superior Luiz de Queiroz). O
levantamento vai ao encontro das
altimas pesquisas publicadas pe-
lo Jornal de Piracicaba, que
também apontaram aumento de
preco ao consumidor.

Segundo o Cepea, o aumento
mais expressivo de 33% foi para a
carcaca comum suina, com o qui-
lo do produto passando de R$ 4,15

no dia 28 de junho para R$ 5,96 an-
teontem. Em seguida ficou o pre-
co do frango resfriado, com valori-
zagdo de 23% no periodo, passan-
do de R$ 2,95 o quilo para R$ 3,85 0
quilo. 0 aumento da carcaca casa-
da de boi foi de 11,5% no mesmo
periodo, passando de R$ 6,35 0 qui-
1o no encerramento de junho para
R$7,19 0 quilo anteontem.

Os pesquisadores do Cepea
apuraram que os trés tipos de car-
nes tiveram aumento por causa
da oferta restrita de animais para
abate. Além do que, o consumo
domestico tem se mantido estavel
nos tltimos meses. Enquanto is-
80, as exportagdes continuam ace-
lerados para a carne bovina, mas
abaixo das expectativas para as
carnes de frango e suina.

Estimativas feitas pela Asso-
can (Associacido Nacional dos

Confinadores) mostram que a
quantidade de boi confinado nes-
te ano no Brasil deve ser de 3,3
milhdes de cabegas, abaixo de 3,7
milhdes projetadas em abril. No
mercado de suines, a oferta de
animais prontos para abate tam-
bém caiu. No segundo semestre,
parte dos animais ainda tem peso
abaixo do ideal. Dados da Apinco
(Associagdo Brasileira de Produ-
tos de Pinto de Corte) apontam
que o volume de carne de frango
diminuiu desde junho. Em agosto
foi 1,06 milhdo de toneladas, 1,6%
a menos que em julho e 2,7%
abaixo do total registrado em ju-
nho.

Analista de mercado do Ce-
pea, Camila Brito Ortelan disse
que esses aumentos podem afetar
0 consumo. Os precos, principal-
mente da carne de frango, estio

muito elevados, por causa da res-
tricdo da oferta com a diminui-
¢ao da producdo de frango, com
queda da disponibilidade inter-
na.“0 preco dos animais subiu
bastante e foi repassado para o
preco das carnes”, disse Camila.
Segundo Camila, o preco do fran-
go subiu bastante até setembro,
mas, no final do més, o movimen-
to de alta foi interrompido.
Camila avaliou que os espe-
cialistas veem um cendrio muito
dificil para continuar repassar o
aumento de preco dos frigorificos
para os atacadistas, apesar da de-
manda de carne suina e frango no
final do ano ficar mais aquecida.
O tltimo levantamento do
preco médio da Cesta Basica de
Piracicaba da Esalq Jr. apontou
que as carnes foram os alimentos
que mais tiveram alta de preco

e X
Consumidores jd sentem no bolso a alta da carne

em setembro em relacdo a agosto
deste ano. O frango subiu 15,51%
(de R$ 4,13 para R$ 4,77), a carne
de segunda, 6,20% (de R$ 10,36 pa-

ra R$ 11), e a carne de primeira,
1,80% (R$ 16,46 para R$ 16,75).
Com isso, caiu o poder de compra
do consumidor.




