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XV vai tomar providéncias contra
uso de imagem do clube em cartilha

Alguns empresdrios e representantes de entidades tiveram antincios publicados e alegaram uso indevido de imagem
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assessoria juridica do
Esporte Clube XV de Pi-
racicaba informou on-

tem que vai tomar as todas
providéncias necessdrias con-
tra 0 uso do nome e da logo-
marca do time no ‘Manual do
Bixo, editado e publicado por

0 nome do XV

de Piracicaba foi
usado sem a devida
autorizacdo

um grupo de alunos vetera-
nos da Esalq (Escola Superior
de Agricultura Luiz de Quei-
roz). Apés a repercussdo ne-
gativa em torno da cartilha, al-
guns empresdrios e represen-
tantes de entidades que tive-
ram antincios publicados neste
material justificaram o uso in-
devido de imagem, outros po-
rém, que nado tinham conheci-
mento do contetdo da apostila

quando firmaram o apoio.

Em nota, o XV de Piracicaba
informou que nédo houve qual-
quer contato dos organizado-
res do material com o clube, tio
pouco vinculos comerciais de
publicidade. A nota esclarece
que “o departamento de marke-
ting foi surpreendido com a uti-
lizagéo do nome do clube no re-
ferido manual, que o nome do
XV foi usado sem a devida auto-
rizacgdo e que o clube desconhe-
cia o teor do manual citado até o
presente momento.”

O gerente juridico do clube,
Ramon Bisson Ferreira, infor-
mou que ja estd tomando todas
as providéncias necessdrias so-
bre a questdo. A logomarca e a
programacio de jogos do XV de
Piracicaba foram estampados
na contracapa do manual.

O banco Santander, que
também teve um andncio de
pégina inteira publicado no ma-
nual, desconhece a publica-
cdo. A assessoria de imprensa
do banco informou que vai ave-
riguar a situacdo para avaliar
quais providéncias serdo ado-
tadas pela institui¢do bancaria.

O empresdrio Luciano Ge-

Nika Belotta/IP

Pédginado

racino, proprietdrio de um cen-

eito poralunos

daEsalg, conté

nossa nos convenceu. Eu nem

tro de formacgéo de cond

esclareceu que s patrocinou o
manual a pedido de uma ami-
g4, que também é empresdria.
“N6s temos uma grande cliente-
la dentro da Esalq, mas, na ver-
dade, s6 anunciei nesta apostila
porque uma empresa parceira

tinha conh o do conteti-
do deste material’) afirmou.
Ana Carolina Beline Estaco-
lin, funciondria do departamen-
to comercial de uma distribuido-
ra de gelo, informou que a em-
presa ndo tem conhecimento do
contetido do material e que s6

uso i

dotime

ofereceu descontos para os es-
tudantes da Esalg. “Um grupo
de alunos chegou aqui pedindo
apoio financeiro para a elabora-
¢do dessa apostila, mas nés ne-
gamos. A Gnica coisa que con-
cordamos nessa ocasido foi con-
ceder um desconto especial para
estudantes da Esalq. Por isso eles

devemn ter colocado o antincio da
nossa empresa’, disse.

0O empresdrio Mdério Jor-
ge Rodrigues de Jesus, dono de
uma distribuidora de bebidas,
afirmou que patrocinou o ma-
nual por considerd-lo comer-
cialmente e vidvel. “Eu parti-
cularmente ndo tomo nenhu-
ma posic¢dio, nem contra, nem a
favor desta publicagdo. Eu nio
conhecia o contetido do ma-
nual, mas entrei como patroci-
nador pois este é o meu piibli-
co alvo. Eu acredito que as pes-
soas devem ter mais cuidado
com o julgamento das coisas.
Talvez o contetido em questdo
foi uma mera publicagio satiri-
ca e sem cunho maldoso. Temos
que lembrar que ela foi elabora-
da por jovens estudantes’, disse
o empresario.

A publicacio traz ainda uma
série de antincios de empresas
de outras regides do Estado. A
reportagem do Jornal de Pira-
cicaba também entrou em con-
tato com outros anunciantes da
cidade que aparecem na pu-
blicagdo, mas até o fechamen-
to desta edi¢do ndo recebeu ne-
nhum retorno.




