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ESALQ Assunto: Setor prevé reducédo da safra de café em 2011
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Lavoura de café em fazenda localizada em Espirito Santo do i’inhal (SP); setor prevé redugéo d; produgdo no Brasil

Setor prevé reducio da safra de café em 2011

Produtores e técnicos estimam aumento de preco pela escassez do produto brasileiro

VENCESLAU BORLINA FILHO
DE RIBEIRAO PRETO

0 mercado cafeeirodo pais
jé admite a falta do produto
—e 0 consequente aumento
do seu pre¢o— na safra 2011/
2012, que comega em maio.

Os motivos sdo as previ-
soes de quebra acentuada da
producao e a bienalidade na-
tural do café (que intercala
ciclos produtivos altos —co-
mo em 2010— e baixos).

S6 na regido de Ribeirdo
Preto (SP), a quebra da safra
deve chegar a 59,5%, segun-
do previsao do IEA (Instituto
de Economia Agricola), da
Secretaria de Estado da Agri-
cultura e Abastecimento. A
regido responde por um ter¢o
da produc@o paulista.

Ja a previsdo da Cooxupé
(Cooperativa Regional de Ca-
feicultores em Guaxupé),
considerada a maior do pais,
éde35%de quebra.

“Vai faltar café para co-
mercializacdo. A variagdo do
preco ficara muito mais atre-
lada aos resultados da pro-
dugdo internacional do que a
lei de oferta e procura no Bra-
sil”, disse o presidente da
Cooxupé, Carlos Alberto

Paulino da Costa.

A Conab (Companhia Na-
cional de Abastecimento) es-
tima uma queda mais mo-
desta em todo o pais —12,9%,
de 48,09 milhoes de sacas
para 41,89 milhdes—, que o

Starbucks da1°
passo para abrir
lojas na India

DE SAQ PAULO

A Starbucks deu ontem o
primeiro passo para entrar
no mercado indiano: assi-
nou memorando de enten-
dimento com o Tata Coffee
para comprar graos e explo-
rar a possibilidade de abrir
lojas darede no pais.

Na India, empresas es-
trangeiras que vendem ape-
nas uma marca podem de-
ter até 51% das operagdes.

Com a alianga com o con-
glomerado indiano (Tata
Group), a Starbucks quer
ganhar com a popularidade
crescente desse tipo de be-

mercado considerou timida.

PRECOS ALTOS

Ja o pesquisador do IEA
Celso Vegro afirmou que “o
regime de oferta e procura
deve regular um novo piso

bida na India, pais onde
muitos ainda preferem cha.

Além de ser uma das eco-
nomias que mais crescem
no mundo, a India tem uma
populagdo jovem (cerca de
metade tem menos de 25
anos), que tem mais renda
disponivel (comparada a de
seus pais quandojovens) e é
atraida pelo apelo das gran-
desredesocidentais.

A Starbucks foi fortemen-
te atingida pela crise econo-
mica de 2008, mas, ap6s ter
fechado lojas, cortado va-
gas e expandido linhas de
produtos, suas vendas vol-
taram a crescer e, em 2010,
seu lucro mais que dobrou.

Agora, o gigante do café
mira a expansao em merca-
dos como a China —onde
quer elevar de 400 para
1.000 o ntimero delojas.

para o consumo, que tratara
de ajustar-se as limitagdes da
oferta”. “Serd um periodo
propicio para manutengao
dos pregos elevados”, disse.

Nos ultimos 12 meses, 0
preco da saca de café arabica
saltou de R$ 276,59 para
R$ 418,03 —alta de 51,14%—,
segundo indicador do Cepea
(Centro de Estudos Avanga-
dos em Economia Aplicada)
da Esalq/USP (Escola Supe-
rior de Agricultura Luiz de
Queiroz).

Na Cooxupé, a quebra vai
reduzir para cerca de 3,5 mi-
lhées de sacas a quantidade
de café recolhido. Em 2010,
acooperativa registrou recor-
de histérico de 5,2 milhdes
desacas.

Na propriedade do cafei-
cultor Guilherme Saloméo
Vicentini, 30, a previsao da
quebra éde 40%.

A Cocapec (Cooperativa de
Cafeicultores e Agropecua-
ristas da Alta Mogiana), em
Franca, também registrou re-
corde histérico em 2010 ao
obter 1,15 milhdo de sacas
decafé.

Agora, a previsdo é de vol-
ta aos patamares de safras
anteriores, de 900 mil sacas.



