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({4 E mais do que uma
agdo, € um gesto de so-
lidariedade. A socieda-
de brasileira precisa entender a
importancia da uniao, da cons-
cientizacao e da ajuda ao proxi-
mo. Eu creio que esse é 0 nosso
papel", afirma o gerente de recur-
508 humanos da Tectextil Embala-
zens, Leandro Soares.

A empresa apoia a 4* Megacam-
panha do Agasalho realizada pelo
Fundo Social de Solidariedade de
Piracicaba, Gazeta de Piracicaba
2 radio Onda Livre FM. A agao foi
langada no dia 1° de maio e conta
com 80 pontos de arrecadagao
distribuidos entre 29 apoiadores.

"Entendemos que temos a res-
ponsabilidade em ajudar no de-
senvolvimento social enquanto
papel de cidadaos. Campanha so-
cial € um importante norte cultu-
ral no avango da cidadania”, diz
Soares.

Ainda segundo o gerente de re-
cursos humanos, a empresa divul-
gou a campanha no inicio do
més de maio e promoveu a ex-
pansao da comunicagao com os
colaboradores com o objetivo de
"incentivé-los a contribuir de for-
ma isenta e com simplicidade". A
campanha ocorre simultanea-
mente em diferentes unidades da
2mpresa, instaladas nos estados
de Minas Gerais e Rio Grande do
Sul.

BIOFITNESS

Na academia Biofi-
adesao a agao
dos préprios
alunos. "No
ano passado,
realizamos
uma agao co-
mo esta e, neste
ano, eles questio-
naram sobre a
campanha. Foi
2ntdo que resolve-
mos formalizar a
iniciativa e aderi-
mos a Megacampa-
nha do Agasalho",
conta o responsa-
vel pelo departa-
mento administrati-
vo do empreendi-
mento, Bruno Con-
solmagno.

Cerca de 600 alu-
nos transitam diaria-
mente pela Biofitness. "Alocar a
caixa de arrecadacao com a divul-

tness, a
partiu

NUMERO

80

pontos

de arrecadacdo da
Megacampanha foram
distribuidos entre 29 apoiadores

gacao da campanha é uma forma
de incentivar, ainda mais, as doa-
¢oes. Mesmo quem nao tem in-
tencao de colaborar, acaba sendo
motivado ao ver os amigos doan-
do e também ingressa na agao",
diz.

Os produtos arrecadados serao
doados pelo Fundo de Solidarie-
dade as familias que
atende e tam-

te, 180 familias es-
tao cadastradas no 6rgao. Além
delas, os Centros de Referéncia
da Assisténcia Social (Cras) de Pi-
racicaba também solicitam pegas
para as familias que atendem.
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Pedro Ferrari e Rodrigo Henrique, da Academia Biofitness, irdo colaborar com a megacampanha
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Leandro Soares, gerente: ‘Empresa incentiva colaboradores a contribuir’

ADESAO
As empresas que quiserem parti-
cipar e receber as caixas com o
cartaz da campanha, que tem es-
tampado o mascote Nho Quenti-
nho, devem enviar uma solicita-
¢do por e-mail, com nome, ende-
reco e telefone, para simone.pra-
tes@gazetadepiracicaba.com.br e
christiano@gazetadepiracicaba.
com.br.

Sdo parceiros nessa acao a Asso-
ciagao Comercial e Industrial de
Piracicaba (Acipi), Clube Cirist6-

D

vao Colombo, Conselho de Enti-
dades Sindicais de Piracicaba (Co-
nespi), Escola Superior de Agricul-
tura Luiz de Queiroz (Esalq/
USP), Centro das Induistrias do Es-
tado de Sao Paulo (Ciesp) Regio-
nal Piracicaba, Funda¢ao Munici-
pal de Ensino (Fumep), Klabin
Clube de Campo de Piracicaba
Rede Drogal, Sindicato das Indus-
trias Metaltirgicas de Piracicabz
(Simespi), Shopping Piracicaba €
Universidade Metodista de Piraci-
caba (Unimep).



