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Variacao positiva

Indice de Confianca no Varejo de Piracicaba variou 3,72%

ICV-P (Indice de Con-
o fianca no Varejo de Pi-

racicaba) correspon-
dente a setembro subiu 3,72%
na cComparagao com o meés an-
terior (agosto), passando de
101,96 pontos para 105,75. Na
decomposicdo do indice, o
ICF (Indice de Confianca Futu-
ra) acompanhou a tendéncia
de crescimento do indice ge-
ral, apresentando alta de
3,80% e o ICA (Indice de Con-
fianca Atual) também variou
positivamente: 7,74%. O levan-
tamento é realizado pela Ejea/
Esdlg (Empresa Junior de Eco-
nomia e Administracao), em
parceria com a Acipi (Associa-
c¢ao Comercial e Industrial de
Piracicaba).

Os setores que apresenta-
ram mais destaque na andlise
(indice geral) foram o de Ves-
tudrio: alta de 7,90%, e Higie-
ne e Cuidados Especiais: cres-
cimento de 17,23%. Os resul-
tados dos segmentos de Ali-
mentacao e Habitacdao tam-
bém demonstraram bom de-
sempenho, mantendo estabi-
lidade no periodo: leve cresci-
mento de 0,83% e pequena
variacao negativa de 0,07%,
respectivamente.

Para o presidente da Acipi,
Paulo Roberto Checoli, esses
numeros caracterizam um ce-
ndrio mais economicamente
favordvel, resultado da recupe-
racao do mercado de trabalho
em Piracicaba e do comporta-
mento da inflagdo.

"A recorrente desaceleracao
da inflagado, os juros mais bai-
x0s e, mais especificamente, a
recuperacio do mercado de
trabalho local, em ascensao,

U dosseore e s destacaam fol o Vestc imeres apresentados caracterizam cenilo favorivl, dz Acpl.

podem ter sido dois dos fato-
res que colaboraram para o
ambiente mais otimista.”

Checoli completa: "Outro
ponto relevante, que pode ser
um reflexo da retomada da
confianca do consumidor diz
respeito aos nimeros da
inadimpléncia em Piracicaba,
divulgados mensalmente pela
Boa Vista SCPC (Servico Cen-
tral de Protecao ao Crédito),
em parceria com a Acipi.

Os dados vém apresentando
equilibrio, 0 que mostra que o
consumidor estd buscando a re-

cuperacdo crediticia e procu-
rando evitar o endividamento”.

ICV-P

O indicador tem o objetivo de
divulgar aos empresdrios, se-
tor publico e sociedade as ex-
pectativas dos lojistas em rela-
¢ao a economia regional, ao
segmento em que atuam e as
suas proprias empresas.

O cdlculo do indice passou
por mudangas em sua meto-
dologia e, para uma andlise
mais elaborada sobre o setor
varejista de Piracicaba, a pes-
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1,714

por cento

indice Confianca Atual
(ICA), também variou
positivamente

quisa passou a apurar de ma-
neira geral e segmentada as
expectativas dos empresarios.



