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Parcerias ajudam
pequenos negocios
na agricultura

Participar da cadeia
produtiva de grandes
empresas auxilia o
agricultor a ter produtos
com mais qualidade

Rodbrigo Rezende
ESTADAD =
PME
TS Srpwras

Vender para grandes empresas
pode ser um bom negdcio para
0s agricultores. A fazenda Dire-
to da Serra, de Mogi das Cruzes
(SP), por exemplo, faturou pou-
co mais de R$ 9 milhdes no ano
passado e quase metade desse
montante (47%) veio da produ-
¢d0 de organicos para a rede
Pio de Ac¢tcar.

A parceria, que comegou em
2004, conta o proprietario da fa-
zenda, Roberto Hideki Umeda,
ganhou importancia quando o
pequeno negocio passou a pro-
duzir itens para a marca pro-
pria do grupo, a Taeq. Atual-
mente, a fazenda abastece 42 lo-
jas do Pdo de Agtcar com fru-
tas, legumes e verduras organi-
cas. Sao cerca de 11 mil unida-
des por dia.

“Procuramos o grupo e co-
nheciamos o suporte técnico
que iriamos receber. Isso foi
muito atraente para efetivar-
mos a parceria”, conta Umeda.
Para o empreendedor, a estru-
tura do Pdo de Aglcar ajudou.
“Sozinhos levariamos muito
mais tempo para crescer.”

O negdcio com a rede de su-
permercados ocorreu por inicia-
tiva do pequeno empreendedor
paulista, mas o Sebrae acredita
que pode estimular cada vez

mais esse tipo de parceria.

No ano passado, a entidade ti-
rou do papel, em Santa Catari-
na, um programa para auxiliar
tecnicamente os produtores
que atendem por meio de coo-
perativa as demandas da Auro-
ra Alimentos.

“O desafio (para os produto-
res) ¢ ter qualidade e cumprir
os prazos de entrega”, afirma
Carlos Alberto dos Santos, dire-
tor técnico do Sebrae. A regido
conta atualmente com 62,3 mil
associados.

Um dos agricultores benefi-
ciados pelo programa ¢ Anto-
nio José Maldaner, dono de
uma propriedade familiar em Pi-
nhalzinho (SC). As 25 vacas de
Maldaner produzem mensal-
mente 10 mil litros de leite. O
negdcio ainda cria 1,2 mil sui-
nos e 198 mil aves para o abate
todos os anos.

Maldaner fatura R$ 30 mil
por més, em média, e o seu lu-
cro ¢ de 30% desse valor. O em-
preendedor considera que a par-
ceria com a Aurora também o
ajudou a se desenvolver. “Rece-
bemos um apoio técnico para
melhorarmos a qualidade dos
produtos e o valor deles. Houve
um ganho”, diz.

A professora da Esalq/USP,

]

Marly Teresinha Pereira, ressal-
ta que parcerias desse tipo po-
dem ser interessantes para o pe-
queno produtor. De acordo
com a especialista, apesar de ca-
s0s esporadicos, individualmen-
te ¢ quase impossivel o agricul-
tor ingressar na cadeia de valor
de uma grande empresa.

“O caminho é por meio de
cooperativas.” Outra via a ser
trilhada, segundo Marly, ¢ con-
tar com o governo como cliente
e oferecer, por exemplo, alimen-
tos para a merenda escolar.

Debate. O encadeamento pro-
dutivo serd tema de evento pro-
movido pelo Sebrae, nos dias 21
e 22, em Sdo Paulo. O encontro
pretende debater as parcerias
possiveis entre grandes e peque-

Organicos. Roberto Umeda faturou R$ 9 milhdes em 2013 )

nos negocios na agricultura e
nos demais grandes setores da
economia brasileira,

“Tornar empresas brasilei-
ras multinacionais s serd pos-

sivel se elas tiverem uma rede
de pequenas empresas cada
vez mais qualificadas”, analisa
Luiz Barretto, presidente do Se-
brae.




