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Assunto: Agricultura organica

Organicos sao opcao
para agricultura familiar

Grupos adeptos da agricultura orgdnica, que fazem compras conjuntas, podem estimular _prdduro res

CarLos Epbuarpo Gaiap
gatad @jprornal.com.br

A agri- yge
A.cugltl{lia Vlda

no campo

organica e ou-
tros sistemas
responsiveis
de producio
agricola, ndo “% -
80 sdo uma oportunidade, como
também estratégia chave para a
garantia da permanéncia do
agricultor na terra de forma sus-
tentavel.”

A afirmacio é de Fernanda
Moraes, engenheira agrinoma do
Instituto Terra Mater e volunta-
ria da Rede de Consumo Respon-
savel Ela destaca que a agricultu-
ra familiar preduz o alimento do
dia-a-dia, ou seja, o arroz, feijao e
legumes, sendo o setor mais de-
pendente do consumo local.

Para a engenheira, valorizar
a agricultura familiar é valorizar
a qualidade nutricional das refei-
¢oes didrias e contribuir para
preservar as tradigées locais de

P RN

aptiddes agricolas. “O agricultor

familiar é cada vez mais pressio-
nado pela fragilidade da condicdo
do campo e pelas facilidades que o
meio urbano aparenta oferecer,
sendo a questdo do transporte pa-
ra o escoamento da producdo um
fator limitante”, comenta.

“A0 consumir produtos da re-
gido estamos fortalecendo a eco-
nomia local, economizando a
queima ﬂg combustivels fosseis:.
para seggtransporte, bem como |

CONSUMO
Rogério Sakai e Maria Lidia Meira mostram produtos vendidos pela Rede de Consumo Responsdvel

consumindo alimentos mais fres- ¢a social e a sustentabilidade

-cos”, enfatiza Fernanda.
Para ela, buscar usar produ-
tos da regiao & ir além do ato de

consumo, é refle-
tir nossa realida-
de’s intervir ne-
la de forma com-
promissada, rea-
lizando o exerci-
cio de consumo
identificado pela
ética e solidarie-
dade, comprome-
tido cmg,;g justi-

ambiental.
Maria Lidia Romero Meira,
coordenadora do Centro Ecolbgi-

ASemae
parceiros
estdo
agrupando
produtores

co Flora Guima-

ries Guidot-
ti/Fealg, explica
que a produgao eco-

légica de alimen-
tos, como a produ-
¢do organica, resul-
ta em formas dife-
renciadas de pro-
dutos, destacando-
05 no mercado, o

que pode contribuir para uma
melhoria de renda. ,

“Porém, penso que apenas a
diferenciacdo do produto como
ecoldgico possa nio ser suficiente
para uma melhor insercio do pro-
duto no mercado. E importantis-
simo encontrar estratégias de co-
mercializagdo mais favoraveis a
agricultura familiar e ao pequeno
produtor”, comenta.

Ela explica que uma oportuni-
dade para a comercializacio de
produtos organicos na regido est
acontecendo com o agrupamento
de diversos produtores e sua arti-



culagdo com a Sema (Secretaria
Municipal de Agricultura e Abas-
tecimento), o Sebrae, 0 Grupo de
Agricultura Organica do Piraci-
caba 2010 e o proprio Centro Eco-
logico Flora Guimaries Guidotti.
Essa mobilizagio e o planejamen-
to conjunto de agdes, colabora pa-
ra o fortalecimento da agricultu-
ra organica e a comercializacio
de seus produtos.

Para Rogério Sakai, engenhei-
ro agronomo, estudante de mes-
trado do IAC (Instituto Agrong-
mico de Campinas) e produtor de
ovos organicos da Sabor e Cor, a
principal dificuldade para a co-
mercializacdo de produtos orga-
nicos em Piracicaba e regido é
achar os canais, uma vez que os
produtores estico acostumados
com o atravessador comerciali-
zando os produtos, enquanto que
no mercado de produtor organi-
cos, visando uma maior renda, é o
proprio produtor que busca o
mercado consumidor.

Sakai conta que para encon-
trar os canais de comercializagio
¢ necessirio investir dinheiro e
tempo, com reunides com com-
pradores e outros procedimentos,

“(s pequenos produtores, que
atuam praticamente sozinhos ou
trabalham com poucos funciona-
rios em suas propriedades, tém
maior dificuldade de comerciali-
zagao, porque indo buscar merca-
do, ficam sem tempo para cuidar
dalavoura”, lamenta.

Segundo ele, uma forma de
ajudar os produtores a encontrar
o caminho dos consumidores, é a
formacgdo de grupos adeptos da
agricultura orginica, que reali-
£#m compras conjuntas em maior
volume.

“Assim, o consumidor ajuda o
produtor a programar o que vai
plantar e quanto precisa colher
para abastecer essa rede e, neste
caso, 08 dois lados acabam ga-
nhando, porque o produtor nio vé
o atravessador levar seu lucro e o
consumidor consegue um produ-
to mais barato”, destaca.

Sobre o potencial de cresci-
mento do mercado de orginicos
em Piracicaba, a engenheira Fer-
nanda Moraes diz que a necessi-
dade de agdes que venham de en-
contro com a sustentabilidade
ambiental e justia social, alertas
sobre o aquecimento global, “o
mercado de organicos tem um po-
tencial de crescimento pela neces-
sidade de agbes praticas indivi-
duais de mudanca da realidade.”



