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Conceito bastante conhe-
cido e disseminado nos dias
de hoje - o qual, segundo o
pesquisador Raimar Ri-
chers, atualmente circula no
Brasil quase com a mesma
frequéncia que democracia e
goiabada -, 0 marketing pode
ser definido como o processo
usado para determinar que
produtos ou servi¢os possam
interessar aos consumido-
res, assim como a estraté-
gia que sera utilizada nas
vendas, comunica¢io e no
desenvolvimento do nego-
cio. Ou, de acordo com Phi-
lip Kotler, trata-se do pro-
cesso social por meio do
qual as pessoas obtém o
que necessitam e desejam
com a criacao, oferta e livre
negociacao de produtos.

Com o objetivo de discu-
tir os desafios e os conceitos
aplicados 4 gestio de marke-
ting, em diferentes segmen-
tos, entre eles, o agronegé-
cio, setor que exerce impor-

tincia fundamental para a
economia, o Grupo de Exten-
sd0 em Marketing e Gestdo
(MarkEsalq) da Escola Supe-
rior de Agricultura Luiz de
Queiroz (Esalq/USP), realizou
na tltima sexta-feira, 16, no
Anfiteatro do Pavilhdo da En-
genharia da universidade, o
8¢ Encontro sobre Marketing,
Alimentos e Agronegocios.
Ao longo de todo o dia, o
evento contou com a partici-
pacdo de pesquisadores e
profissionais de diferentes
empresas, que apresenta-
ram aos presentes temas
como "Franchising e a Ges-
tao do Marketing no Vare-
jo", "O Marketing no Seg-
mento de Insumos”, "A Sus-
tentabilidade no Segmentos
de Varejo" e o "Marketing no
Segmento de Alimentos".
Foi realizado o 1° Congresso
sobre Marketing em Alimen-
tos e Agronegocios (Coma),
com apresentacao de proje-
tos de pesquisa académicos.
Houve espaco, no hall de re-
cepgdo, para importantes
projetos do setor, resumi-

Organizadores e palestrantes reunidos ao final do evento na Esalq

dos em banners, para facili-
tar a leitura e o conhecimen-
to por parte do publico.

A série de atividades foi
encerrada ao final da tarde
com workshop sobre Comu-
nicacao e Marketing, em
que foram debatidas ques-
toes como a criaciio e conso-
lidag¢do do briefing, que pode
ser definido como o conjun-
to de ideias que possibilita
a equipe de trabalho com-
preender e mensurar o pro-
jeto; a fun¢io do design, ati-

vidade estratégica, técnica e
criativa, normalmente ori-
entada por um objetivo ou
para a solucido de um pro-
blema; e a importincia das
redes sociais e do marketing
digital, num momento em
que cada vez mais pessoas
estdao conectadas a internet
na maior parte do dia.

Para o professor do De-
partamento de Economia,
Administracio e Sociologia
da Esalq e coordenador do
MarkEsalq, Eduardo Eugé-

nio Spers, o balango foi posi-
tivo. "Observamos uma evo-
lugdo positiva do agronegdocio,
area em que a Esalq é refe-
réncia e pode levantar o tema
do marketing para todo o Bra-
sil, para que ajude os produ-
tores e todo o setor de uma
forma geral a melhorar a evo-
luir cada vez mais na gestio
da comunicac¢do, que é uma
area fundamental. Temos
muitos produtos de qualida-
de e uma agricultura que gera
competitividade”, afirmou.




