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Expectativa de varejistas ¢ positiva

indice calculado pela
Ejea e Acipi apontou
crescimento de 14,51%
em janeiro

O ICV-P (Indice de Confian-
¢a no Varejo de Piracicaba) re-
gistrou alta de 14,51%, em ja-
neiro. Calculado pela Ejea
(Esalq Jr. Economia e Adminis-
tragdo), em parceria com a Aci-
pi (Associagdo Comercial e In-
dustrial de Piracicaba), o indi-
ce passou de 48,06 para 55,03
no acumulado do trimestre,
compreendido pelos meses no-
vembro, dezembro e janeiro.

A sondagem de janeiro apon-
tou que, pelo segundo més
consecutivo, as perspectivas

dos varejistas se mantiveram
positivas. No termémetro, tan-
to as expectativas para a atuali-
dade quanto para o futuro da
atividade comercial obtiveram
ascendéncia. 3

Na evolucdo do ICA (Indice
de Confianca Atual), o aumen-
to foi de 18,96%. J4 o ICF (Indi-
ce de Confianga Futura) apre-
sentou crescimento de
23,25%. Segundo pesquisa, o
aumento nos indicadores estd
relacionado a retomada da
confianca dos lojistas no cres-
cimento das vendas, no final
do ano passado.

O otimismo demonstrado pe-
los lojistas na pesquisa, no en-
tanto, deve ser ainda encarado
com cautela. “Apesar de pelo
segundo més os numeros

apontarem positividade, ainda
é precipitado falar em alguma
reversdo de tendéncia”, afima
Paulo Roberto Checoli, presi-
dente da Acipi.

“Na semana passada, tive-
mos a noticia de que a inten-
c¢do de consumo das familias
obteve uma melhora, o que po-
de contribuir para aumentar
um pouco a confiancga dos em-
presdrios. Mas, na mesma se-
mana, soubemos também que
as vendas no setor varejista
nao obtiveram bons resulta-
dos. O cendrio econémico do
pais ainda experimenta uma
conjuntura de encarecimento
de crédito e inflacao alta, dois
dos viloes responsdveis pela re-
dugio do poder de compra do
consumidor. Por esse motivo,

-

0 mais prudente é manter cau-
tela com relagao ao desempe-
nho dos nimeros”, argumen-
ta.

O ICF (Indice de Intencio de
Consumo das Familias) avan-
¢ou 1,6% em fevereiro ante ja-
neiro. Também, nesta semana,
o IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica) infor-
mou que o volume de vendas
no comércio varejista caiu
4,3% em 2015.

ICV-P

O indicador tem o objetivo de
divulgar aos empresdrios, se-
tor ptiblico e sociedade as ex-
pectativas dos lojistas em rela-
¢d0 a economia regional, ao
segmento em que atuam e as
suas proprias empresas.



