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LQ Assunto: Custos podem dificultar maior qualidade do café, segundo estudo da USP

Custos podem dificultar maior qualidade no café
Processo de melhoria ocorre no momento em que o gedégta com precos achatados

Setor conclui que qualidade significa custos maiosepara produtor e industria, mas
consumidor tera de pagar mais pelo produto

As industrias querem elevar a qualidade do caféuwoido no pais. Para obter um café ainda melhor, sa
necessarios o envolvimento da producédo no campelfzora no processo de industrializacdo e a aéeitac

do consumidor final. O engajamento de produtor @lstrias em projetos sustentaveis também é
recomendavel. Maior qualidade, no entanto, podaeifgigr custo maior em toda a cadeia: producao,

industrias e consumo. Estariam todos afinadosgss@ desafio?

Essa é uma das questbes que foram colocadas eto guenreuniu industrias, produtores, exportaderes
fornecedores de equipamentos para 0 setor, na aemamssada, na Bahia.

Os numeros atualizados do setor indicam que aatar@b serad facil. Desde o inicio do Plano Real, a
inflacdo subiu 211% em S&o Paulo e o café em modemento de 49,9% nas gbndolas dos supermercados.
Ou seja, enquanto os custos aumentam, a renda cator. Os dados sédo da Fipe (Fundacgéo Instiuto d

Pesquisas Econbmicas), da USP.

Esse descasamento de precos ocorreu no periodaes@m igdustria ja vem elevando a qualidade do café,

com a adocdo de um selo de qualidade.

Nesse mesmo periodo, porém, houve grande concgmtracsetor, tirando o poder de fogo das empresas

menores.

A adocdo do selo de qualidade pelas industriaccdaz que diminuam as empresas que, além de cafe,
oferecem "algo mais" em suas embalagens, como gdalbafé, paus moidos e outras misturas indesgjavei

Do lado do produtor, a situacdo ndo € menos dif@zipreco do café ndo acompanhou a evolugcédo dos
custos, forcando a saida de muitos do setor. OpPréo café estdo estaveis had quatro anos, segundo

Nelson Barrizzelli, da USP.



Quem nao produzir pelo menos 40 sacas de café gmiare ndo consegue fechar as contas. E muitos

produtores estdo nessa situacédo, ja que a médmnabé de 19 sacas por hectare.

Gigante na corda bamba

Ha melhora na qualidade e aumento na oferta de dmfqualidade, mas é preciso saber até onde o
consumidor esta disposto a pagar por esse prodDteonsumidor ainda esta chegando muito devagar.
Ainda é preciso muito trabalho para orienta-lo"z dWlassimo Locatelli, da italiana Lavazza.

Eduardo Sampaio, da UTZ Certified, diz que os condares, inclusive os da Europa, ja ndo estao tao

dispostos a pagar por novos custos no café.

O produtor Jodo Lopes Araujo, presente ao everdone 36 anos no setor, reconhece a necessidade de

melhorar a qualidade do café ao consumidor.

"Mas o programa cria custos. E o retorno disso?dSaimim gigante na corda bamba [referéncia ao fato de

pais ser o maior produtor mundial].”

Almir José da Silva Filho, presidente da Abic (assgfo que que reune as industrias e que promo%&t o
Encafé na Bahia), diz que ja esta cansado de ousr'nés [industrias] ficamos com os lucros e eles

[produtores] com o esforgo".

Segundo Silva Filho, indastria e produtores deveramichar juntos e fazer parcerias.
O problema é ainda maior para as pequenas . A otvacéo de grandes grupos coloca-as em uma situagao
de "salve-se quem puder". Apesar desse cenarfgeq@genas sao as que tém as maiores oportunidades de

aproveitar parte dos 1,52 milh&o de pontos de vdedaafé no pais, segundo Barrizzelli.



