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A necessaria
pesquisa de precos

e ainda existem muitas pessoas que nao to nos niveis de emprego e na renda re-
S al dos trabalhadores durante o ltimo
ano, o que, consequentemente, pressio-

na 0s precos.

Independente dos prec¢os, pesquisar
deveria fazer parte da vida dos consu-
midores. Quem conhece a realidade do
comércio, principalmente os responsa-
veis pela compra de més, sabe que é pos-
sivel perder — e muito — ao comprar um
produto no primeiro lugar que encontrar. A re-
portagem do JP entrevistou uma auxiliar de farma-
cla de 36 anos, mie de duas criancas, que contou que
passado e, segundo o orien- comparar pregos virou um habito. Para Léia Moreno,
tador da Esalq Junior Econo- pesquisar é garantia de ndo perder dinheiro. Um 6ti-
mia, Ricardo Shirota, esta liga- mo exemplo a ser seguido pelos consumidores, nesta
da 4 demanda. Ele explica que os motivos sdo o aumen- época, avidos por chocolate.

pesquisam precos, as datas especiais do
ano — que afetam em cheio o comércio —
sao um termometro do quanto uma mercadoria
pode ter valor variado. Nesta semana, por
exemplo, hA uma verdadeira corrida aos
supermercados atras dos ovos de Pascoa que,
segundo pesquisa feita pela Esalq Janior
Economia em sete supermercados da cidade,
pode ter diferenca de preco de até 41 84%
As cotacoes dos ovos de
chocolate estdo 15% maio-
res que as praticadas no ano



