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Assunto: Pesquisa mostra como é divulgada a Amazonia

Midia

Pesquisa mostra como
divulgada a Amazonia

O discurso ambiental
tem sido apropriado por di-
versos segmentos da socie-
dade, como o politico, o eco-
nomico, o publicitirio e o
empresarial. Por ser um as-
sunto que esta em discussao
nos ambitos nacional e in-
ternacional, os meios de co-
municacao de massa passa-
ram a integra-lo a sua pau-
ta. Porém, sua divulgacao
ainda ocorre de maneira
fragmentada e superficial.
Diante da extensa pauta
ambiental, um dos assuntos
que mais aparecem na mi-
dia & a Amazonia.

Segundo Juliana de Oli-
veira Vicentini, pesquisado-
ra da Escola Superior de Agri-
cultura "Luiz de Queiroz”

(USP/ESAL()), um dos moti-
vos para tanta notoriedade e
o fato da regiao interligar
discussoes relacionadas ao
efeito estufa, a destruicaoda
camada de ozonio e a perda
da biodiversidade. Daia sua
apropriacio por reporta-
gens, noticias, novelas, publi-
cidades e campanhas ambi-
entais. "Essa visibilidade e
tao grande que a marca
'‘Amazonia’ e uma das trés
mais conhecidas em todo o
mundo. Além disso, hoje é
muito grande a quantidade
de empresas, ONGs e insti-
tuicoes de pesquisa que atu-
am na regiao, sem falar que
grande parte do capital que
nela circula e de origem ex-
terna”, afirma.




