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O dever de comunicar

Workshop sobre as midias da USP, realizado em Piracicaba,retine os profissionais de comunicacdo da Universidade

ELIETE VIANA E ERIKA YAMAMOTO

Com o tema “Superinten-
déncia de Comunicacio Social
(SCS) da USP. O que Faz? Como
Podemos Interagir?”, 0 Grupo de
GestaodaComunicagao (Gecom)
da USP promoveu, no dia 12 de
junho, no Edificio Central da Es-
cola Superior de Agricultura Luiz
de Queiroz (Esalq), o primeiro
de uma série de workshops sobre
comunicagidoquedeveraoserrea-
lizados durante 0 ano, como parte
das atividades do Gecom.

O principal propésito do
workshop foi o de apresentar as
estruturas e as atividades desen-
volvidas pelas equipes da SCS aos
profissionaisqueatuamnadareade
comunicac¢do da Universidade e
discutirasagdes que podemserde-
senvolvidas em conjunto. “Serve
para estreitar e manter o contato
entre a SCS, as unidades de ensi-
no e pesquisa e os varios 6rgaos
centrais”, destaca a presidente da
Comissao Organizadora do Ge-
com e chefe técnica da Divisdo de
Midias Online, jornalista Marcia
Blasques, na abertura do evento.

As diversas midias da SCS ti-
veram a oportunidade de expor
e comentar o trabalho realizado
e a evolucdo de cada veiculo ao
longo dos anos. Representando
o Jornal da USP, o reporter Pau-
lo Hebmiiller definiu o veiculo
como o primeiro jornal universi-
tariodo Brasildedicado adivulgar
assuntosacadémicose cientificos.
Criado em 1985, o jornal publi-
cou, nestemés de junho, suamilé-
simaedicao. Orepdrterressaltou
que, paramaior interacao comas
unidades e as suas assessorias de
imprensa,é importante que ojor-
nalreceba pautas exclusivase nao
apenas 0s mesmos press releases
que sao enviados para todos os
lugares. Atualmente, o jornal é
semanal e seufechamentoocorre
as quartas-feiras.

Para que as informacdes
administrativas da Universida-
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de chegassem a todos de forma
maiscompreensiva e acessivel, foi
criada, em 1995, a revista Espaco
Aberto. “A revista surgiu para di-
minuir a distdncia entre as diver-
sas unidades e os campi da USP,
com o intuito de mostrar as pes-
quisas feitas pela Universidade e
como elas afetam diretamente a
vida de seus docentes e funcioné-
rios”, revelaajornalista Cinderela
Caldeira, editora da publicacao
desde oseu comego. Atualmente
na 1502 edigao, arevista ¢ mensal
e tem 32 paginas coloridas.
Outra midia impressa da
SCS ¢ a Revista USP, que discute
e aprofunda determinado tema
sob perspectiva multidisciplinar.
Publicada trimestralmente desde
1989, a revista traz, numa média
de 160 péginas, reflexdes que
transitam pelas diversas areas
do conhecimento. O tema ¢ de-
finido pelo conselho editorial,
composto por dez conselheiros
e o superintendente de Comu-
nicagao Social, que escolhem e
convidam os colaboradores para
escreverem os artigos. O veiculo
também € aberto a receber tex-
tos espontaneamente, que po-
dem ser publicados, desde que
atendam as normas da revista.
Durante aapresentagao, o editor
da Revista USP, jornalista Fran-
cisco Costa, ressaltou que a publi-
cacao “possibilita o debate plural
etrazaopinidode especialistasda
USPedeforada Universidade”e
adiantou que, para a 1002 edicao,

que deve ser langada em feverei-
ro de 2014, quando completard
também 25 anos de existéncia,
o veiculo publicard um especial
sobre educagio.

Narede-“AvitrinedaUSPna
rede.” Foiassim que achefe técni-
cado USP Online,jornalista Luiza
Caires, iniciou sua apresentacao
sobre o Portal da USP. Criadoem
1997, 0 portal funciona como um
mapa, que organiza uma imensa
quantidade de informacoessobre
a Universidade. Ele abriga uma
pégina com a relagdo de eventos
que sdo realizados na Universi-
dade—aproximadamente 500sdo
cadastrados mensalmente; reali-
za o atendimento a imprensa por
meio de uma Base de Especialis-
tas; mantém, pelo Fale Conosco,
um relacionamento on-line com
toda a sociedade; e disponibiliza
o Banco de Imagens. Além de
escrever as informacoes conti-
das no Portal, a equipe também
produz matériasinéditas, videor-
reportagens e fotorreportagens.
Para ampliar a divulgagao cienti-
fica da Universidade, surgiu, em
1996,a Agéncia USP de Noticias.
“A sociedade tem o direito de sa-
ber o que é feito, principalmente,
em relagdo a pesquisa”, afirmou
o chefe técnico da Agéncia, jor-
nalista Antonio Carlos Quinto.
Em sua apresentacao, Quinto
mostrou o caminho percorrido
pela noticia veiculada através da
Ageénciaaté chegaraopublicoem

geral. A equipe do veiculo busca
informacoes exclusivas sobre as
pesquisasrealizadasnasunidades
eelaboraumboletimdidrioqueé
enviado a mais de 5 mil assinan-
tescadastrados, entre estudantes,
profissionaisliberais e jornalistas,
e estes Ultimos as utilizam como
fonte de informagao para a pro-
dugao de suas matérias.

“O produto da Agéncia sao
as matérias sobre as pesquisas da
Universidade, que proliferam de
maneirasatisfatoriana TV, radio,
jornais de Sao Paulo e também
deoutros Estados do Brasil”, des-
taca Quinto, que, ao final de sua
apresentacao, reiterou aos profis-
sionais da drea de comunicagao
das unidades que o veiculo esta
abertoaorecebimentode pautas,
indicacoes e dividas sobre o que
pode gerar uma noticia.

Som e Imagem — Com a TV
USP, no ar ha 15 anos, a Univer-
sidade estd presente no Canal
Universitério, “e hoje tem qua-
tro canais teméticos para cobrir
asdiversas areas do conhecimen-
to: Saude, Tecnologia, Ciéncia e
Arte e Cultura, cujo contetdo
também ¢ disponibilizado no
site do IPTV”, destaca o chefe
da Divisao de Midias Audio-
visuais e responsavel pela TV,
jornalista Pedro Ortiz, no cargo
desde 2002. Essa convergéncia
de midiastambém foiumassunto
comentado pelochefe daDivisao
de Radiofusao e responsavel pela
Rédio USP, jornalista Celso dos
Santos Filho, ressaltando que “a
integracao com as outras midias
easunidadesda USP éimportan-
te paraaproduciode contetdo”.
A Radio USP foi inaugurada em
1977 e hoje tem 92 programas.

“Darvisibilidade paraa Uni-
versidade em dreas prioritarias”
foi o objetivo da criagdo, hd 13
anos, da Divisao de Relagdes
Publicas, Marketing e Publici-
dade, afirma o chefe dessa divi-
sao, jornalista Lupercio Tomaz.

O trabalho dessa area consiste
emajudar a produzir relatérios
de gestao, logotipos e 0 Manu-
al do Calouro; assessorar as
unidades da USP em eventos,
como o proprio Gecomrealiza-
do em agosto de 2012; partici-
par de eventos para a divulga-
¢do do nome da Universidade,
como em feiras de estudantes
e a Bienal do Livro.

O grupo - Este primeiro
workshop de gestao da-comu-
nicagao foi coordenado pelos
representantes dos campi de Pi-
racicaba, Bauru e Pirassununga,
respectivamente, Luciana Joia
de Lima, Marianne Ramalho
Ferreira e Regis Gongalves. O
proximo sera realizado nesta
quinta-feira, dia 27 de junho,
das 14h30 as 17h30, no Audi-
torio Professor José Geraldo
Massucato da Escola de Edu-
cagao Fisica e Esporte (EEFE),
na Cidade Universitaria,em Sao
Paulo. Com o tema “A Univer-
sidade Sabe se Comunicar?”,
esse segundo workshop serd
coordenado pela assessora de
Imprensada USP, Adriana Cruz,
eterd comoobjetivo trocar expe-
riéncias e discutir as iniciativas
de comunicacao desenvolvidas
pelos profissionais que atuamna
area de assessoria de imprensa
nas outras universidades esta-
duais paulistas e na Secretaria
Estadual de Educacao.

Os workshops fazem parte

das atividades do Gecom, cujo

inicio foi marcado por um en-
contro promovido nos dias 23 e
24 de agosto passado, na cidade
de Itupeva, Sao Paulo. Os profis-
sionais de comunicacao tiveram
a oportunidade de assistir a pa-
lestras proferidas por professo-
res e especialistas da area sobre
planejamento estratégico, uso
de novas tecnologias e divulga-
¢ao cientifica, além de discutir
temas-chave da comunicacdo
na Universidade.




