USP ESALQ — ASSESSORIA DE COMUNICACAO
Veiculo: A Tribuna Piracicabana

Data: 30/04/2014
Caderno: Cidade / 7
Assunto: Alta do preco do café

Estiagem

Alta do preco do café

Aumento pode chegar a 35% para o consumidor porque da matéria-prima subiu 100%

Antanio Trivein/ Arquive

alta no preco do café
Ana Bolsa de Nova York

e no campo vai chegar
ao bolso do consumidor em
breve - e o reajuste nao deve
ser modesto. A informacao
foi divulgada pelo jornal Fo-
lha de Sao Paulo, na edicao
do dia 20 de margo.

A noticia cita explicacoes
do diretor-executivo da Abic
(Associacao Brasileira da In-
dustria de Calf¢), Nathan Her-
szkowicz, que justifica o au-
mento de pelo menos 35%
no preco do café torrado e
moido para compensar a al-
ta proxima de 100% no valor
da matéria-prima neste ano.

Segundo Nathan Herszkowi-
¢z, no inicio de janeiro a sa-
ca de café de qualidade regu-
lar era comprada pela indas-
tria ao redor de RS 210. Ho-
je, 0s pre¢os estao na casa
dos R$ 400. "O preco do café
no varejo mal estd pagando
o grao cru". Com a saca em
R$ 400, o custo do quilo do
grao ¢ de aproximadamente
R$ 8 para a inddstria. "O
grao de café representa 70%
do prego final do produto. E
ainda tem os custos indus-
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Consumidor vai pagar mais caro pelo saboroso cafezinho

triais, de méo de obra, trans-
porte e embalagem”.

A disparada nos precgos do
café, provocada pela expecta-
tiva de uma quebra de safra
no Brasil devido ao calor e a

estiagem dos ultimos meses,
pegou as industrias de sur-
presa. Muitas estavam com
estoques justos, para apenas
uma semana de consumo, e
tiveram de arcar com a alta

didria das cotagoes.

Agora, segundo Herszkowi-
cz, elas chegaram ao limite e
precisardo repassar. O dire-
tor-executivo da Abic afirma
que as empresas tém dificul-
dades para definir o percen
tual de aumento, pois o pro-
duto ainda continua subindo
no campo. Mas estimativas
da Abic sugerem um repasse
de cerca de 35%.

Herszkowicz diz que cada
inddstria vai definir o mo-
mento do reajuste, que pode-
rd ser feito em partes. Ape-
sar do tamanho do aumento,
a inddstria nao acredita em
queda no consumo. "Mesmo
sendo grande, o aumento
ndo deve reduzir as vendas.
O café ainda é um produto
barato no or¢amento do con-
sumidor”.

No ano passado, segundo
pesquisa do Sindicalé, o pre-
¢o médio do café tradicional
caiu 14% no varejo. E, no lon-
go prazo, diz ele, o café per-
de para a inflacdao. Enquanto
o INPC (indice de Inflagao
do IBGE) subiu 198% desde
2000, o preco do café ao con-
sumidor aumentou 87%.

MERCADO

Cotacao do
arabica cai 13,57%

0 Centro de Estudos Avancados
em Economia Aplicada
(Cepea/Esalq-USP) informa que
as cotagdes extemas do café
arabica perderam a sustentacao
e recuaram na semana passada.
No mercado nacional, os precos
do arabica também cairam de
forma expressiva, desacelerando
o ritmo de negocios. Na
quarta-feira (26), o Indicador
Cepea/Esalq do arabica do tipo
6, bebida dura para melhor,
posto na capital paulista, fechou
a RS 393,91/saca de 60 kg, recuo
de expressivo de 13,57°% frente a
quarta-feira (19) anterior. Neste
cenario, a liquidez no mercado
do café arabica esta lenta em
relagdo ao observado na T*
quinzena de marco e em
fevereiro, quando o ritmo de
negécios foi bem mais intenso,
influenciado pelos fortes
avangos nos precos. (Fonte:
Cepea)




